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»<Anglizismen sind

. ,“
€1n no-go.

,»Ob gesettled oder nicht, Early-Adopter oder Cash-Cow-

Profi — wir finden surely durch unsere high involvement per-

formance in Ihrem Produkt die Unique Selling Proposition,
um bei Ihren customers die ultimative Advertainment-Cam-
paign zu generieren“ verspricht Thorsten Trojan, Chief Exe-
cutive Officer, Senior Innovation-Scout und Multichannel
Observation Supervisor bei der camedien ,Agentur fiir

Werbung — Kommunikation — Fotografie in Troisdorf.

Thorsten Trojan:

wir uns da etwas von
anderen Agenturen?

Aber wir verwenden bei

unseren Kunden und

., Vielleicht unterscheiden
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Schon der Standort legt diesen
Schluss nahe. Als Wirkungsstdtte hat
sich die Werbeagentur camedien den
ehemaligen Kaufladen der Mannstaedt-
Werke in der Louis-Mannstaedt-Straf3e
ausgesucht. Um 1920 erbaut, erstrahlt
das traditionsreiche Gebdude nach
einer umfangreichen — denkmalge-
rechten — Sanierung in neuem Glanz.
Und was friiher schon dem Austausch
von Waren diente, ist heute nicht an-
ders. Zugegeben, die Art und Weise
hat sich etwas gedndert. Registrier-
kassen gibt es nicht mehr, auch keine

frische Fleischwurst. Aber es wird

unserer Arbeit die gleiche
Sprache, die wir auch
sprechen. Und das

ist nicht Werbisch.“

immer noch genau zugehort, was ge-

Wie Herr Trojan das Ganze seiner ,,Environment Improvement wiinscht wird. Erst dann wird nachge-

B

Technician“ (Reinemachefrau) erkldrt, wissen wir nicht. |
Grafik-Arbeitsplitzen wfrken Mediengestalter; =8

fragt, ob’s ein bisschen mehr von dem

Was wir aber wissen ist, dass er’s niemals mit Anglizismen An insgesam und weniger von dem sein darf.

tun wiirde. Kommunikatio 1, Fotografen und Programmierer

Hier sieht die Agentur ihre grote Starke: ,,Wir versuchen in
erster Linie unsere Kunden zu verstehen und deren Ziel zu er-
fassen. Erst dann konnen wir konkret etwas zur Losung vor-
schlagen®, sagt beinahe selbstverstéandlich Dorothee Kiipper:
,»Am liebsten haben wir die Kunden, die mit dem sprichwort-
lichen Karton voll Allerlei unterm Arm zu uns kommen. Da
macht es dann richtig Spaf, eine optimale Losung zu erar-
beiten.“

Ob diese Losung ungewdhnlich, aufsehenerregend oder
sogar marktschreierisch umgesetzt wird, hangt auch vom

Kunden ab. Entscheidend sind das entsprechende Marktum-

feld, die Zielgruppe und auch ein wenig der Mut des Auftrag-
gebers. Den Grofdteil der Aufgaben erledigt camedien selbst
in den eigenen Raumen. Fotos, Grafik, Webdesign, Film, Text
—ja sogar Digitaldruck wird vor Ort umgesetzt. Fiir weitere Ar-

g‘%gbi T | || TeBE beiten engagiert die Agentur projektweise Spezialisten. ,,Das
A sl ] ’
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5 e N A = - T weitergeben, ebenso wie die Gewissheit, im Falle eines |

spart Kosten®, betont Trojan: ,,Arbeiten, die hdufig anfallen
und mit denen wir uns vom Wettbewerb abgrenzen konnen,

realisieren wir im eigenen Haus. Diesen Vorteil kdnnen wir

Falles besonders schnell reagieren zu kénnen.* A n

1912 erstmals erdffnet als ,,Konsumanstalt“ in der Beamtenkolonie der Mannstaedt-Werke, age rafti

beherbergt das liebevoll sanierte Kreissegmentgebdude heute die Werber der camedien GmbH.

und Internetsei
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Fakten

Firma

camedien GmbH

Geschiiftsfiihrer

Thorsten Trojan

Mitarbeiter

10 fest, 3 frei

Kontakt
camedien GmbH
Louis-Mannstaedt-Straf3e 82

53840 Troisdorf

Telefon: 02241 - 255600

Fax: 02241 - 2556099

Email: info@camedien.net

—— I | - www.camedien.net
Viel Licht und Glas: Die Agentur in der ehemaligen In der neuen, 300 m? grofien Digitaldruckerei entstehen
»Konsumanstalt der Mannstaedt-Werke* setzt auf Transparenz. grofformatige Displaydrucke, Messestinde und Banner.

Produkte und Leistungen

Neben den klassischen Agenturlei- und ein {iberzeugendes Konzept haben das Medium schnell Daniel Fiig. Dass camedien ,auch®“ klassische Werbung

stungen bietet camedien auch unge- zu einem gefragten Informations-Instrument in Troisdorf und macht, ist vielen Troisdorfern bestens bekannt: Seit vier Jah- Das Team der camedien realisiert
wdhnliche Angebote und geht neue weit iber die Stadtgrenzen hinaus gemacht. ren begleitet die Agentur aus dem Kasinoviertel die Werbe- Werbung, Digitaldruck, Fotografie
Wege. In Zusammenarbeit mit der ,Vielen neuen camedien-Kunden und Interessenten miissen kampagnen der Troisdorfer Stadtwerke. Andere Kunden und Film im eigenen Hause und

Troisdorfer Wirtschaftsférderung gibt wir zundchst erkldren, dass dies lediglich eines unserer An- kommen aus dem Gesundheitsbereich, der Pharmaindustrie, entwickelt Ideen fiir den Geschaftser-

die Agentur beispielsweise das Maga- gebote ist. Manche sind erstaunt, wenn wir erkldren, dass wir dem Immobilienhandel und der industriellen Herstellung. Aber folg seiner Kunden mit:
zin ,wirtschaft belebt“ heraus. Hoch- zwar die Blattmacher von ,wirtschaft belebt’ sind, aber das auch kleine Kunden finden sich in der Kundenkartei, ebenso - Katalogen, Mailings, Anzeigen

wertiger Druck, gelungene Beitrdage Magazin bei camedien nur ein Angebot von vielen ist* wie gemeinniitzige Organisationen. - Geschaftsausstattung
- Corporate Design, Logos, Signets
Camedien stellt sich auf die Vielschichtigkeit ein, hat sich als - Webdesign, Internetlosungen

. A Werbe-Agentur nicht zum Werbe-Vermittler, sondern zum - Produkt- und Werbefotografie
T ‘_ £ caX % Hersteller gemausert und bleibt dabei bodenstandig. - Image-, Produkt, Schulungsfilmen
% S S W
: . i Und wenn es der Kunde ausdriicklich wiinscht, natirlich auch - Werbetext, Redaktion

mit Anglizismen: ,,Yes Sir“. - Magazinen, Zeitungen, Biichern
- Messestand-Konzeptionen

(Ein Beitrag von Gastautor Rainer Hardkte) - mobilen Messelésungen

- Image- und Produktbroschiiren
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